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Rewolucja 0,0%

ktora wyznaczyta trendy na wiele lat

Niegdys piwo bezalkoholowe w Polsce to byto ,piwo z oczkiem”. Pod koniec lat 90. wiekszo$¢ Polakow
rozpoznawata ,piwo (oczko) bezalkoholowe”, tylko nie miata ochoty po nie siegnaé. Konsumenci
narzekali na kiepski smak 6wczesnych piw bezalkoholowych, mato przypominajacy piwo. 30 lat po tym,
jak Pawet Wilczak z ekranu telewizora puszczat oko do widzéw opowiadajac, jak goscie jego klubu
sSwietnie bawia sie przy piwie bezalkoholowym, Polacy uznali, ze piwo ,,0” doskonale sprawdza si¢
podczas spotkan towarzyskich, impreziwypoczynku.

W 2018 roku nastapit pierwszy skokowy - ponad 80-procentowy - wzrost wolumenu i wartosci
segmentu piw bezalkoholowych w Polsce. Byto to mozliwe dzieki udoskonaleniu technologii warzenia
piw 0,0%, ktora pozwolita zachowac¢ smakiaromat tradycyjnego piwa. Konsumenci nie szukaja bowiem
w piwie ,procentéw”, ale wtasnie smaku i orzezwienia.

0d 5 lat kategoria piw bezalkoholowych w Polsce rosnie w dwucyfrowym tempie rok do roku.
Jednoczes$nie spadki notuja alkoholowe lagery, a szczegélnie segment piw mocnych. Te dwa réwno-
legte trendy, charakterystyczne dla nowoczesnych spoteczenstw o prozdrowotnym stylu zycia,
powoduja, ze zmniejsza sie Srednia zawartos¢ alkoholu w piwie i udziat piwa w spozyciu alkoholu
w Polsce. Warzeniem piwa bezalkoholowego zajmuja sie dzisiaj wszystkie rodzaje browaréw - duze,
regionalne i rzemieslnicze.

Na koniec 2021 roku wartos¢ sprzedazy piw bezalkoholowych przekroczyta 1,17 mld zt, co stanowi 6,5
proc. rynku piwnego i czterokrotny wzrost w ciaggu 5 lat. Polska to 12 proc. unijnego rynku piw
bezalkoholowych. Wraz z Niemcami, Hiszpania i Holandia nalezy do grupy czterech panstw, ktore
razem produkuja 74 proc. wolumenu piw bezalkoholowych w Unii Europejskiej.

Rewolucja 0,0% to nie tylko polski fenomen. Odzwierciedla ona globalne trendy zmian zachowan
konsumentéw wobec wyboru produktow zywnosciowych. Coraz wiecej odbiorcow wybiera zdrowsze
produkty, lepiej wspodtgrajace z ich stylem zycia. Szczeg6lng role odgrywa pokolenie Zet, ktdrego
pierwsze roczniki usamodzielnity sie i podejmuja decyzje zakupowe. Zetki, jak zadne inne
z dotychczasowych pokolen, sa zdeterminowane, by ogranicza¢ spozycie produktow, ktére uznaja za
szkodliwe dla zdrowia lub planety, wtym ograniczacilos¢ wypijanego alkoholu™.

Piwo 0,0% odpowiada na potrzeby wspoétczesnych, wymagajacych konsumentéw - dostarcza
orzezwienia i smaku bez alkoholu, ktdrego nie chca lub nie moga pi¢. W ten sposdb piwa
bezalkoholowe realnie przyczyniaja sie do zmniejszenia ilosci konsumowanego alkoholu. Staty sie
jednym z kluczowych kierunkéw rozwoju nowoczesnego sektora piwowarskiego.



Piwo bezalkoholowe
- charakterystyka

1.1 Co to jest piwo bezalkoholowe?
Definicja w polskim ustawodawstwie

Polskie prawo jasno definiuje, czym jest napdj alkoholowy i zgodnie z art. 46 ust. 1 ustawy
owychowaniu w trzezwosci: napojem alkoholowym jest produkt przeznaczony do spozycia, zawierajgcy
alkohol etylowy pochodzenia rolniczego w stezeniu przekraczajgcym 0,5% objetosciowych alkoholu.

Dlatego piwem bezalkoholowym nazywamy piwo, w ktérym zawartos¢ alkoholu nie przekracza 0,5%
catkowitej objetosci. Obejmuje to zar6wno piwa o minimalnej dawce alkoholu (0,01% - 0,5%),
jakréwniez te catkowicie go pozbawione (0,0%).

Piwo bezalkoholowe smakiem i zapachem przypomina tradycyjne piwo, ale rézni sie od niego
minimalng zawartoscia alkoholu badz jego catkowitym brakiem. Browary uzywaja réznych nazw dla
piw bezalkoholowych, np.: ,zero”, ,free”, ,light” czy ,low/non alcohol”. Szukajac ztotego trunku
catkowicie pozbawionego , procentéw”, powinnismy szuka¢ na etykiecie oznaczenia 0,0%.

1.2 Rewolucja w piwach bezalkoholowych
Transformacja kategorii od 0,5% do 0,0% alkoholu

Do roku 2016 kategoria piw bezalkoholowych praktycznie w Polsce nie istniata. Poszczegdlne browary
miaty w swojej ofercie pojedyncze produkty, zwykle nie 0,0%, ale zawierajace do 0,5% alkoholu.
Jednym z najstarszych piw tej kategorii jest powszechnie znana marka Karmi, ktérej pierwsza warke
uwarzono w Browarze Okocim w1993 roku.

Pierwsze bezalkoholowe piwa rzemieslnicze weszty na rynek w 2016 roku, ale to rok 2017 symbolizuje
poczatek rozkwitu piw bezalkoholowych. Wartos$¢ ich sprzedazy osiagneta wowczas 287 min ztotych,
co przetozyto sie na blisko 2 proc. udziatu w rynku piwa (wartosciowo)2. W segmencie dominowaty
jednak piwa o zawartosci alkoholu do 0,5% (77 proc.), za$ piwa 0,0% stanowity tylko 23 proc.3.

Rok poézniej zaczeta sie prawdziwa rewolucja 0,0%. W 2018 roku kategoria wzrosta o 85 proc.
wolumenowo i prawie podwoita swoja wartos¢. Na rynku pojawito sie az 30 nowych piw
bezalkoholowych, przy czym ponad 46 proc. segmentu stanowity piwa 0,0%*.

Po raz pierwszy wprowadzono rézne style piwne w wersji bezalkoholowej. O ile wczesniej dominowaty
w segmencie lagery i radlery, w 2018 oferta browaréw poszerzyta si¢ o bezalkoholowe IPA, India
Pale Ale, American Pale Ale, Sour Ale, Witbieriinne.

Obecnie kategoria piw bezalkoholowych to w ponad 90 proc. piwa 0,0%, a wielko$¢ segmentu wzrosta
ponad 3,5-krotnie, osiagajac wartos¢ 4 razy wieksza niz w 2017 roku (1,17 mld ztotych w 2021 roku).

Segment piw bezalkoholowych w ciaggu ostatnich 5 lat rozwijat sie dzieki piwu 0,0%. W 2017 roku
»zerowki” stanowity mniej niz potowe wolumenu kategorii, a od dwéch lat to ponad 90 proc.
tego segmentu.




Zmiana struktury segmentu piw bezalkoholowych (wolumen) 2017 - 2021
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piwa 0,0%

2020 2021 piwa 0,1% - 0,5%




1.3 Jak sie warzy piwo bezalkoholowe?
Metody wytwarzania i postep technologiczny

Piwo bezalkoholowe powstaje z tych samych sktadnikéw, co piwo z alkoholem - stodu, chmielu,
drozdzy i wody. Proces jego warzenia jest prawie identyczny, jak piwa zawierajacego alkohol. Rozni sie
tylko na jednym etapie, w zaleznosci od zastosowanej technologii. W kazdej z metod produkcji piwa
bezalkoholowego chodzi o to, zeby nie dopusci¢ do wytworzenia alkoholu w piwie albo go z piwa
usunac. Sa trzy najbardziej popularne metody wytwarzania piwa bezalkoholowego - pierwsze dwie to
metody biologiczne, trzecia - metoda fizyczna, kt6ra mozna zastosowac na dwa sposoby.

Stodowanie

Zboze uzywane do produkcji
piwa - zwykle jeczmien lub
pszenica, musi najpierw zostac
poddane stodowaniu.
Kietkowanie ziaren zostaje
zatrzymane poprzez suszenie,
a powstaty w ten sposdb stod
przesiewa sie i mieli. Zmielony
stdd trafia do zacierania.
Poddany wysokim
temperaturom wytwarza cukry
potrzebne do fermentacji, czyli
tzw. ekstrakt.

Dojrzewanie

Gotowe piwo musi jeszcze

troche odczekad: przez ok.

tydzien lezakuje i dojrzewa
smakowo w specjalnym tanku,
w temperaturze bliskiej zeru.

Filtrowanie

Gotowy zacier stodowy
jest nastepnie filtrowany,
a w efekcie tego procesu

powstaje tzw. brzeczka.

Filtracja

To juz prawie finat
- aby piwo byto klarowne,
nalezy je jeszcze dobrze
przefiltrowac i oczyscic
z drozdzy.

PIWO BEZALKOHOLOWE
dealkoholizacja

Warzenie

Brzeczka trafia teraz do kottow

warzelnych, gdzie jest
gotowana przez przynajmniej
kilkadziesiat minut
z dodatkiem chmielu.
Chmiel na tym etapie dodaje
przysztemu piwu goryczki.
Po uwarzeniu piwo bedzie
wystudzone i doprawione
drozdzami.

=]

Rozlew

Przefiltrowane piwo
mozna juz rozlac
do butelek, puszek, kegow
i wypusci¢ w swiat,
gdzie czekaja na nie rzesze
wiernych wielbicieli.

Fermentacja

Przez nastepne kilkanascie dni
piwo fermentuje pod wptywem
drozdzy, ktore ,nasycaja” je
alkoholem. Teraz tworzy sie
tez charakterystyczny smak
i zapach piwa.

PIWO BEZALKOHOLOWE
fermentacja
przerywana

lub
ograniczenie
fermentacji

Uwarzenie dobrego piwa
bezalkoholowego wymaga
duzej wiedzy i doswiadczenia
piwowara. Niezaleznie
od wybranej metody
»pozbywania sig alkoholu”,
potrzebna jest odpowiednia
znajomos¢ sztuki
piwowarstwa,
aby w catym procesie
produkcji trunku 0,0%
zachowac charakterystyczne
aromaty i smak piwa.




Najbardziej popularne metody wytwarzania piwa bezalkoholowego to:

1. Fermentacja przerywana - proces warzenia odbywa si¢ tak, jak w przypadku tradycyjnego piwa,
ale fermentacja zostaje przerwana, gdy tylko drozdze zaczng wytwarza¢ alkohol. Przerwanie pracy
drozdzy odbywa sie np. poprzez usuniecie drozdzy z brzeczki piwnej czy tez silne ich schtodzenie,
aby przestaty przetwarzac cukier na alkohol.

2. Ograniczenie fermentacji - z wykorzystaniem szczepéw drozdzy piwowarskich, ktore nie przera-
biaja cukru na alkohol, ale pozwalaja zachowaé smakiaromat piwa.

3. Dealkoholizacja - alkohol z piwa jest usuwany pod koniec warzenia na dwa mozliwe sposoby:
poprzez odparowanie w niskiej temperaturze (destylacja prézniowa) lub filtracje przez specjalna
membrane (odwrécona osmoza).

Wyrdzniamy dwa gtowne podejscia do uzyskania piw bezalkoholowych: z jednej strony - modyfikacja
technologii produkcji, np. zmiana profilu zacierania czy zmiany parametrow procesu fermentacji
(niskie stezenie ekstraktu brzeczki, profil temperaturowy czy dob6r odpowiednich drozdzy), z drugiej
strony - usuniecie etanolu z piwa wytworzonego w sposob standardowy, dzieki wykorzystaniu
odparowania czy technik membranowych.

Dynamiczny wzrost rynku piw nisko- i bezalkoholowych na $wiecie w ostatnich latach w znacznej
mierze przyczynit sie do intensyfikacji prac badawczo-rozwojowych i udoskonalenia stosowanych
metod. Wykorzystanie drozdzy niefermentujacych maltozy, optymalizacja procesu usuwania alkoholu
z piwa, wykorzystanie potencjatu chmieli aromatycznych i wiele innych rozwiazan powoduja,
ze obecnie jako$¢ sensoryczna piw bezalkoholowych znajduje coraz wieksze uznanie wsréd
konsumentow.

dr hab. inz. Aleksander Poreda
prof. URK
Krakowska Szkota Browarnicza
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1.4 Co jest w piwie bezalkoholowym?
Sktad i wartosci odzywcze

W piwach bezalkoholowych wykorzystuje sie rézne odmiany stodu, chmielu i olejkéw chmielowych,
dzieki czemu tworzy sie napoje o bogatych aromatach, jak karmel, biszkopt czy tez pachnace
cytrusami lub kwiatami. Z kolei wérdd najczesciej wystepujacych dodatkéw w bezalkoholowych
piwach smakowych np. typu radler znajdziemy soki i pulpy owocowe orazliscie herbaty.

Piwo bezalkoholowe ma mniej kalorii niz piwo z alkoholem, poniewaz nie zawiera alkoholu, a to

wtasnie on jest gtownym ,zrodtem” kalorii. Szczegotowy sktad, wartos¢ odzywcza
i energetyczna znajduja sie na etykiecie kazdego piwa oraz na stronach producentow.

Przyktadowe wartosci odzywcze dla piwa 0,0%

BEZALKOHOLOWY LAGER | BEZALKOHOLOWY RADLER

rodzaj piwa lager radler cytrynowy
zawartos¢ alkoholu 0,0% 0,0%
wartos¢ energetyczna w 100 ml 82 k) / 19 kcal 106 k) / 26 kcal
ttuszcz-0g ttuszcz-0g
w tym ttl;szczg nasycone-0g w tym ttuszcze nasycone-0g
P weglowodany - 4,5 g weglowodany - 6,4 g
wartos¢ odzywcza w 100 ml wtym cukry - 2,2 ¢ w tym cukry - 4,5 g
biatko-0,3 g biatko-0g
sol<0,01g sol -0g

Warto tez podkresli¢, ze piwo bezalkoholowe, podobnie jak i piwo zawierajace alkohol, jest zrodtem
witamin z grupy B, mikroelementow, jak wapn, potas i fosfor oraz polifenoli.

Te ostatnie nauka okresla jako jedne z najwazniejszych w diecie przeciwutleniaczy, ktére zwalczaja
wolne rodniki. Niska kalorycznos¢, zawartos¢ sktadnikéw mineralnych i witamin, czynia z piwa
bezalkoholowego napéj o walorach izotonicznych, ktéry doskonale nawadnia. Jest wiec dobra alterna-
tywa dla oséb aktywnych, uprawiajacych sporty i bedacych na diecie.




dr Patrycja Kupnicka
Pomorski Uniwersytet
Medyczny

Wtasciwosci izotoniczne piwa bezalkoholowego wynikaja z obec-
nosci w nim jonow soli nieorganicznych, m.in. sodu czy potasu,
a takze odpowiedniej ilosci weglowodanow. Nadaja one piwu od-
powiednia osmolalnos¢?, dzieki czemu jego spozycie pomaga
utrzymac rownowage wodno-elektrolitowa.

Zawarte w piwie makroelementy takie, jak magnez, potas czy
fosfor oraz witaminy z grupy B reguluja przewodnictwo nerwowo-
miesniowe, uczestnicza w produkcji energii, przyczyniajac sie do
zachowania homeostazy. Krzem wraz z innymi sktadowymi piwa
wykazuja dziatanie neuroprotekcyjne, a mikroelementy takie, jak
mangan bedacy kofaktorem? wielu enzymoéw, bierze udziat miedzy
innymi w metabolizmie weglowodanéw, obronie antyoksydacyjnej
oraz jest niezbedny do prawidtowego rozwoju i funkcjonowania
uktadu nerwowego.

Polifenole zawarte w piwie maja silny potencjat antyoksydacyjny, dzieki czemu zmiataja wolne rodniki
i obnizaja poziom stresu oksydacyjnego, zabezpieczajac nasze komorki przed uszkodzeniem.
Na szczegélne uznanie zastuguja tutaj kwas ferulowy?® i kwas kumarowy*, ktére wykazuja silne
dziatanie neuroprotekcyjne. Pochodzace z chmielu izohumulony®, moga korzystnie wptywa¢ na
gospodarke lipidowa oraz weglowodanowa organizmu, natomiast obecno$¢ ksantohumolu®
i myrcenolu? w piwie bezalkoholowym, sprawia, ze jego regularne spozycie przyczynia sie do poprawy
jakosci i dtugosci snu, obnizenia poziomu stresu i poprawy komfortu psychicznego. Polifenole
zawarte w piwie maja takze dziatanie kardioprotekcyjne, zwiekszajac ilos¢ krazacych progenitorowych
komarek srédbtonka, ktérych obnizenie jest ryzykiem rozwoju choréb uktadu sercowo-naczyniowego.

SEOWNICZEK POJEC

. osmolalnos¢ - liczba moli substancji osmotycznie czynnych osmotycznie rozpuszczonych w jednym kilogramie rozpuszczalnika
. kofaktor - niebiatkowa sktadowa enzymu niezbedna do jego katalitycznej aktywnosci
. kwas ferulowy - zwigzek fenolowy, pochodna kwasu cynamonowego

. izohumulony - izo-alfa-kwasy nadajace piwu gorzki smak

1
2
3
4. kwas kumarowy - zwiazek fenolowy, pochodna kwasu cynamonowego
5
6

. ksantohumol - flawonoid, chalkon nadajacy piwu gorzki smak

7. myrcenol - terpenoid obecny w chmielu




1.5 Fakty i mity
Czyli co sie niektorym wydaje na temat piw bezalkoholowych

Mit:
Mit: Piwem 0,0% mozna sie upic. Piwo bezalkoholowe, Rtére zawiera do 0,5%

alkoholu, to taki sam napoj alkoholowy, jak
Fakt: Nie mozna, bo piwo 0,0% nie ,zwykte” piwo.
zawiera alkoholu. Ze wzgledu na
brak alkoholu piwo 0,0% moga pi¢ Fakt:
osoby, ktdore z jakich$ przyczyn nie Branza piwowarska zdecydowanie postawita
chca lub nie moga siegac na piwo 0,0%. Nie ma tu mowy o alkoholu!
po napoje z alkoholem. Rzeczywiscie wedtug polskiego ustawodaw-

stwa piwo bezalkoholowe to nie tylko piwo
0,0%, ale tez i piwo, ktore zawiera od 0,1%

do 0,5% alkoholu. Jednak zawsze jest to ilos¢
minimalna. Podobng, a nawet czasem
wieksza zawartosc¢ alkoholu maja produkty,
ktore spozywamy na co dzien: kiszonki,
przetwory z octem, kefiry czy niektdre
rodzaje chleba na zakwasie. W stodyczach
typu trufle, praliny, kremy etc. alkohol jest
dodawany jako sktadnik smakowy.

Mit: Piwo 0,0% powoduje odwodnienie

Fakt: Piwo 0,0% dostarcza do organizmu
wode, mikroelementy oraz elektrolity,
nie wykazuje przy tym wtasciwosci
diuretycznych (ze wzgledu na brak
alkoholu), dlatego moze stuzy¢

jako napdj nawadniajacy - Rodzaj produktu Zawartosé alkoholu

np. po wyczerpujacym biegu. na 100 ml lub 100 g
Kefir 0,5%
Kiszonki (ogérki, kapusta i inne) kapusta 0,5%
Ocet od 0,2% do 1,5%

. . . . . . 7 i 9
Mit: Piwo bezalkoholowe nie jest odpowiednie Chieb zytni 0,3%
dla oséb uprawiajgcych sport. Sok jabtkowy 0,2%
S . . Sok winogronowy 0,4%

Fakt: Wrecz przeciwnie — z uwagi na niska

kaloryczno$¢ oraz zawarte w piwie sktadniki Dojrzate banany 0,6%

mineralne i witaminy, piwo 0,0% ma wtasciwosci Stodycze od 0,2% do 0,5%

izotoniczne i moze pomac
w nawodnieniu organizmu po treningu.

Mit: Piwo bezalkoholowe jest tak samo
kaloryczne, jak tradycyjne piwo.

Fakt: Piwa bezalkoholowe co do zasady
dostarczaja najmniej kalorii ze wszystkich
piw. Nie zawieraja alkoholu, ktérego kazdy
gram to 7 kcal. 100 ml lagera 0,0% zawiera
ok. 20 kcal, a jego alkoholowy
odpowiednik ok. 40 kcal. Bezalkoholowe
piwa smakowe maj3a nieco wiecej kalorii
niz lager 0,0% z uwagi na dodatki smakowe
- ok. 26 kcal w100 ml.

r_-—-——-—-_'_"
Mit: Piwo bezalkoholowe nie ma smaku.

Fakt: Szeroki wybor piw bezalkoholowych odzwierciedla urozmaicone style

| o charakterystycznych dla nich smakach i aromatach. Réznorodnos¢ piw —

! bezalkoholowych doréwnuje piwom alkoholowym. Browarnicy udoskonalili

== metody warzenia piwa bezalkoholowego, dzieki czemu oferowane na rynku
L™ produkty w wersji 0,0% zachowuja unikalny dla piwa smak.




Rynek piw bezalkoholowych
w Polsce i Europie

2.1 Charakterystyka i wielkos¢
polskiego rynku piwa bezalkoholowego
Jak w ciaggu 5 lat Polska stata sie czwartym, najwiekszym producentem w UE

Wedtug danych Eurostatu za 2020 rok, w krajach Unii Europejskiej wyprodukowano 1,4 mld litrow piwa
bezalkoholowego. Najwigkszy udziat w unijnym rynku piw bezalkoholowych maja Niemcy (30,5 proc.),
Hiszpania (16,8 proc.), Holandia (14,4 proc.) i Polska (12 proc.). Razem te cztery kraje warza blisko
74 proc. catego wolumenu piw bezalkoholowych w UE.

Wysoka pozycja Polski w tym zestawieniu to efekt rozwoju segmentu piw bezalkoholowych w ostatnich
pieciu latach. W 2018 nastapit dynamiczny wzrost kategorii zaré6wno pod wzgledem wolumenu
(o 85 proc.),jakiwartosci(o 80 proc.) . To gtownie zastuga piw 0,0% - ich udziat w segmencie zwigkszyt
sie wowczas do ponad 66 proc.

W kolejnych latach piwa zero wypieraty stopniowo piwa o zawartosci alkoholu do 0,5%, osiagajac
w 2021 roku dominujaca pozycje w segmencie. Dzisiaj 9 na 10 sprzedawanych piw bezalkoholowych
to piwa zzerowa zawartoscia alkoholu.

Wzrost wolumenu piw bezalkoholowych [w 1000 hi] w latach 2017 - 2021 Zrédto danych: NielsenlQ
oraz udziat piw bezalkoholowych w catym rynku piwa (ilo$ciowo)

2017 2018 2019 2020 2021

Pod wzgledem wartosci, segment piw bezalkoholowych ro$nie co roku w tempie dwucyfrowym i juz
w 2020 r. przekroczyt bariere 1 miliarda ztotych. Rok pdézniej osiagnat wartos¢ 1,17 mld zt - wigksza niz
caty rynek ptatkow $niadaniowych czy rynek gumy do zucia. Jezeli tempo wzrostu bedzie utrzymane,
tow perspektywie roku piwa bezalkoholowe beda wieksza kategoria na rynku spozywczym niz herbata.

Wzrost wartosciowy kategorii piw bezalkoholowych [w min pln] w latach 2017 - 2021 Zrédto danych: NielsenlQ
oraz udziat piw bezalkoholowych w catym rynku piwa (wartosciowo)

2017 2018 2019 2020 2021
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Kategoria piw bezalkoholowych w Polsce dzieli si¢ na trzy segmenty: lager, piwa smakowe (gtéwnie
radlery/shandy) oraz piwne specjalnosci. Najpopularniejsza wéréd konsumentéw kategoria piw zero
sazdecydowanie piwa smakowe i to one w najwiekszym stopniu stymuluja wzrost tego segmentu.

W ostatnich latach widzimy spadek najwiekszego segmentu w piwie,
jakim jest alkoholowy lager. To popularne ,jasne, petne”, stanowiace
80 proc. rynku piwa, przyczynia sie do spadku catej kategorii piwa.
Wsrod alkoholowych lageréw najbardziej tracg piwa mocne, zmniejsza-
jacudziatwolumenowy o kilka procent z roku na rok.

Pozytywna dynamike wykazuja za to piwa smakowe i specjalnosci z potki
premium (w 2021 roku zanotowaty wzrost o ponad 20 proc.) oraz wtasnie
piwa bezalkoholowe. W przypadku tych ostatnich tempo rozwoju jest

Marcin Cyganiak e . ;
dyrektor komercyjny bezprecedensowe. Co prawda wzrost wartosci sprzedazy w 2021 roku nie
NielsenlQ ' byt juz tak intensywny jak we wczesniejszych kilku latach, ale trzeba

przyznad, ze zwiekszenie udziatu w rynku r/r o 157 mln zt jest niebaga-
telne. Kwote te mozemy poréwnac do catkowitej wartosci sprzedazy tak
solidnie ugruntowanych w polskich gospodarstwach produktow jak
musztardy czy krakersy (ok. 200 mln zt). Doda¢ nalezy, ze catkowita
wartos¢ sprzedazy piw bezalkoholowych przekracza juz 1 mld zt.

Jest to wiec odrebna kategoria rynkowa z wtasnymi, dynamicznie
rozwijajacymi sie segmentami, jak bezalkoholowe lagery, specjalnosci

i piwa smakowe 0,0%, ktéra przyczynia sie - i to dtugofalowo - do
budowania wartosci catego rynku piwa.

2.2 Hiszpania i Niemcy
Piwo 0,0% warza od ponad 40 lat

W Hiszpanii, segment piw bezalkoholowych rozwija sie od wielu lat, a w 2020 roku osiagnat wartos¢
247,92 mln euro (1,19 mld zt)é. Hiszpanie wypijaja najwiecej piwa bezalkoholowego sposréd wszystkich
nacji europejskich. Pierwsze produkty 0,0% pojawity si¢ na tamtejszym rynku juz 46 lat temu
- byty to piwa Cruzcampo Sin oraz Ambar Sin’. Od ponad dekady wolumenowy udziat kategorii
piw bezalkoholowych utrzymuje sie na poziomie 17-19 proc.8. Co széste piwo wypijane w Hiszpanii to
piwo bezalkoholowe.

Hiszpania: Udziaty piw bezalkoholowych w rynku piwa (wolumen) 2011 - 2020

0,
100%  g034%  8113%  8263%  8299%  8258%  83,01%  8319%  82,86%  8247%  8321%

80%

60%

40%

20% [19,66%| 5 [18,87%)| [ [17,37% |1 [ 17,01%| 5 [ 17,42%] 5 [16,99%] [ [ 16,81%| ([ 17,14% | 1 [17,53% | 11 [16,79%|
B0 im In fn fn Om fm fn lm

0%
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

M piwo alkoholowe M piwo bezalkoholowe

Zrédto danych: Statista dla Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién
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Pierre-Olivier Bergeron
Sekretarz Generalny,
The Brewers of Europe

%

The Brewers of Europe

Od kilku lat obserwujemy dynamiczny rozwdj segmentu piw
bezalkoholowych na wszystkich rynkach europejskich, zaréwno pod
wzgledem wzrostu wolumenu, jak i coraz bogatszego wyboru stylow
i marek w ofercie. Browarnicy odpowiadaja w ten spos6b na zmienia-
jace sie potrzeby konsumentéw, a trend ten nalezy ocenia¢
pozytywnie, poniewaz wspiera odpowiedzialna konsumpcje
i przyczynia sie do zmniejszenia ilosci wypijanego alkoholu. Mozemy
bezpiecznie przewidywaé, ze popularnos¢ piw bezalkoholowych
bedzie nadal rosta, a wiele krajow bedzie podaza¢ sladami Hiszpanii,
gdzie rok do roku piwa bezalkoholowe stanowia ponad 15 proc. ogoétu
piwa spozywanego przez Hiszpanéw i sg dostepne w wielu barach,
bezposrednio z nalewakdw. Wierze, ze Polska, ze swoim innowacyjnym
piwnym rynkiem i zorientowanymi na zdrowy styl zycia konsumentami,
bedzie jednym z nowych lideréw ,, bezalkoholowej piwnej rewolucji”.




2.3 Piwa 0,0% odpowiedzia na najwazniejszy trend: better for you
Ograniczamy spozycie alkoholu i zmniejszamy ilos¢ kalorii

Imponujacy rozwdj kategorii piw bezalkoholowych jest bezposrednia odpowiedzig na jeden z domi-
nujacych na globalnym rynku zywnosci trendéw konsumenckich: poszukiwania produktéw BFY (ang.
Better For You - Lepsze dla Ciebie). Chcemy je$¢ zdrowo, bo wierzymy, ze dobre pozywienie jest
podstawa zdrowego zycia. W 2021 roku prawie trzy czwarte zapytanych przez IPSOS polskich
konsumentéw stwierdzito, ze jedzenie ma duzy, bardzo duzy albo nawet decydujacy wptyw na ich
zdrowie. W 2008 roku podobnego zdania byta tylko jedna trzecia badanych.

W przypadku napojow, w tym alkoholowych, produkty BFY to takie, dzieki ktérym mozna przede
wszystkim ograniczy¢ spozycie alkoholu oraz zmniejszy¢ ilos¢ kalorii. Piwa 0,0% idealnie wpisuj3 sie
w trend BFY i de facto sa najwieksza kategoria sposréd napojow alkoholowych, ktéra w tak szerokim
stopniu zaspokaja potrzeby konsumentéw na produkty, ktore nie maja alkoholu, sa niskokaloryczne
i do tego smakuja jak piwo. Analitycy $wiatowego rynku napojéw alkoholowych (Mintel, IWSR)
prognozuja, ze piwa 0,0% beda najwazniejszym czynnikiem rozwoju kategorii piwa przez
nastepne lata.

W Polsce, poza duzym wzrostem segmentu piw 0,0%, od kilku lat obserwujemy réwnolegle spadek
konsumpcji piwa alkoholowego, gtéwnie lagera. Najszybciej malejacym segmentem rynku
s3 piwa mocne. Jest to trend konsumencki, ale takze swiadoma polityka wiodacych piwowaréw.
To wszystko powoduje, ze rok do roku zmniejsza sie¢ srednia zawartos¢ alkoholu w piwie
i udziat piwa w strukturze spozycia alkoholu w Polsce.

Srednia zawarto$¢ alkoholu w piwie 2018-2021 Zrédto danych: NielsenlQ

5,60%

2018 2019 2020 2021




prof. dr hab. Andrzej M. Fal
Lekarz, ekonomista,
specjalista chorob
wewnetrznych, alergologii
i zdrowia publicznego.
Prezes Zarzadu

Polskiego Towarzystwa
Zdrowia Publicznego.

Czy Szekspir powiedziatby ,wiele hatasu o nic..."?

Piwo bezalkoholowe, majac juz ponad 40-letnig historie, od
kilku lat jest coraz bardziej istotnym iloSciowo, odsetkowo i juz
takze kulturowo napojem na wszystkich rynkach europejskich.
Jest to wynikiem rozwoju niezbednych technologii, ale takze
istotnej ewolucji stylu zyciai stylu zabawy.

W poczatkowym okresie dominowaty piwa ,niskoalkoholowe”,
to znaczy spetniajace kryterium ustawowe, ale zawierajace ok.
0,5% alkoholu. Czyli jednak... Obecnie w tej grupie dominuja
piwa 0,0%, czyli catkowicie bezalkoholowe. Co to znaczy?
Miedzy innymi jest to dobry sygnat swiadomosci spotecznej -
piwa chcemy napic sie dla jego smaku, a nie dziatania alkoholu.
Piwo - na ziemiach polskich napdj o tradycjach dtuzszych niz
wodka - pozostanie bez elementu alkoholowego, ktory jest
w kazdej ilo$ci zagrozeniem bezpieczenstwa w krétkim
horyzoncie czasowym i zagrozeniem zdrowia w horyzoncie
dtugim. Prawdopodobnie dla wielu pijacych piwo 0,0% istotna
jest rowniez jego niska kalorycznos¢. Tak jeden z historycznych
wrecz atrybutéw - brzuch piwosza - moze odej$¢ w zapom-
nienie. Z punktu widzenia zdrowia publicznego, szczegélnie
rozwoju nieinfekcyjnych choréb przewlektych (ang. NCD -
noncommunicable diseases), zmniejszenie spozycia alkoholu
i unikniecie otytoscito sa bardzo dobre wiadomosci.

Powszechna akceptacja piwa 0,0% i jego szybszy rozwdj niz
sektora piwa tradycyjnego jest zmiana na wiele lat, kolejnym
krokiem po spadku spozycia w Polsce napojow o wysokiej
zawartosci alkoholu na rzecz napojow niskoalkoholowych:
piwa, wina, cydru.

Warto wiec wokét tego zrobic ,,troche hatasu”.
Na zdrowie!




Polscy konsumenci
piwa 0,0%

3.1 Kto pije piwo bezalkoholowe?
Profil konsumenta i modele konsumpcji piw 0,0%

Blisko potowa Polakow siega po piwo 0,0% co najmniej razw miesiacu

Z badan zrealizowanych w lipcu 2022 roku przez 1QS'® dla Zwigzku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego w Polsce wynika, ze 78 proc. konsumentéw w wieku 18-64 lata z r6zng czestotliwoscia
siega po piwa bezalkoholowe. 46 proc. pije piwa 0,0% co najmniej raz na miesiac, a 16 proc. co najmniej
raz na tydzien. Kobiety chetniej siegaja po ,zeréowki” niz panowie - potowa z nich pije piwa 0,0% co
najmniej raz w miesigcu (vs. 42 proc. mezczyzni). Kobiety deklaruja rdwniez, w przeciwienstwie do
mezczyzn, ze czesSciej wybieraja piwo bezalkoholowe niz alkoholowe.

Jak czesto pijesz piwo bezalkoholowe? (kobiety vs. mezczyzni)

Trudno powiedzie¢
Rzadziej niz raz na rok

Raz na rok

Raz na 4-6 miesiecy

Raz na 2-3 miesiace

Raz w miesiacu

2 do 3 razy w miesiacu
Przynajmniej raz w tygodniu

Nigdy
10% 15%

Kobiety H Mezczyzni

Zrédto danych: Badanie DIY na platformie Omnisurv by 105, lipiec 2022

Réznice w czestotliwosci spozycia piw bezalkoholowych widoczne sa takze w poszczegélnych grupach
wiekowych - piwa zero ciesza si¢ najwieksza popularnoscia wsréd konsumentoéw miedzy 18. a 44.
rokiem zycia. Co najmniej razw miesigcu siega po nie 50 proc. os6b w wieku 18-24 lata, 56 proc. w wieku
25-34 latai 48 proc. konsumentéow w wieku 35-44 lata.
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Jak czesto pijesz piwo bezalkoholowe? (grupy wiekowe)
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Przynajmniejraz 2 do 3 razy Razw Raz na 2-3 Raz na 4-6 Raz na rok Rzadziej niz Trudno
w tygodniu w miesigcu miesigcu miesiace miesiecy raz na rok powiedzie¢
B Wiek 18-24 B Wiek 25-34 M Wiek 35-44 M Wiek 45-54 B Wiek 55-64

Zrédto danych: Badanie DIY na platformie Omnisurv by 1QS, lipiec 2022
Panowie: lager 0,0%, panie: bezalkoholowe piwa z sokiem

W kategorii piw 0,0% wyr6zniamy dwa gtéwne segmenty: bezalkoholowe lagery oraz pi

wa smakowe

0,0%. Wedtug badan IPSOS z 2021"" wsérod konsumentéw lageréw 0,0% przewazaja mezczyzni

(55 proc.). Struktura wiekowa tego segmentu jest starsza niz catej kategorii piw zero.

Profil demograficzny konsumentow lageréw 0,0%

: : 45% 55% @
Kobiety Mezczyzni

WIEK WYKSZTALCENIE
18-25 lat [ | 12% podstawowe [ 20%
26-35 lat [ EERD )
36-45 lat L 2 $rednie | A
- o
46-59 lat B s wyzsze ll

Inng grupe odbiorcéow ma segment bezalkoholowych piw smakowych (typu radler i shandy). Wedtug

wspomnianych wyzej badan IPSOS przewazaja w nim kobiety (52 proc.), ponad poto
konsumenci 18-35 lat, 78 proc. ma wyksztatcenie srednie lub wyzsze.

Profil demograficzny konsumentéw piw smakowych 0,0%

: : 52% 48% é
Kobiety Mezczyzni

WIEK WYKSZTALCENIE
18-25 lat [ 20% podstawowe [ | 23%
26-35 lat B )
Srednie [ 3
36-45 lat [ 24%
46-59 lat [ ] 21% wyzsze | EER
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W domu, z przyjaciétmii po pracy

Konsumenci piwa lager 0,0% najczesciej pija je w swoim domu (57 proc.) lub w domu kogo$ znajomego
(26 proc.), samotnie (42 proc.), w towarzystwie bliskich (33 proc.) lub z przyjaciétmi w niewielkich
grupach (10 proc.). Bezalkoholowy lager odpowiada na ich potrzeby orzezwienia (24 proc.), mitego
spedzeniawolnego czasu (21 proc.), relaksu i rozluznienia (16 proc.)'2.

Bezalkoholowe piwa smakowe zdecydowanie bardziej kojarza sie z byciem w towarzystwie i ze
wspolnym spedzaniem wolnego czasu niz lagery 0,0%. Konsumenci tych piw rzadziej decyduja sie je pi¢
w samotnosci (30 proc.), zwykle towarzyszy im partner (34 proc), przyjaciel (12 proc.) lub grupa
przyjaciot (17 proc.). CzesSciej tez niz pijacy lagery 0,0% spozywaja smakowe ,zeréowki” na wolnym
powietrzu (8 proc.) i na dziatce (6 proc.), cho¢ nadal gtéwnym miejscem konsumpcji pozostaje wtasny
dom lub dom kogos$ znajomego (56 i 17 proc.). Bezalkoholowe piwa smakowe odpowiadaja na ich
potrzeby mitego spedzenia wolnego czasu (22 proc.), orzezwienia (21 proc.), nagrody i dogadzania
sobie (15 proc.)3.

Wczesniejsze badanie profilu konsumentéw piw smakowych 0,0%, realizowane przez IQS w ramach
projektu NeedforBeer w 2020 roku'* pokazuje jeszcze bardziej kobiecy obraz tej kategorii piw
bezalkoholowych (58 proc. konsumentow to panie), z dominujaca grupa uzytkownikéw w wieku 18-24
lata (28 proc.). Z badania tego dowiadujemy si¢ réwniez, ze ponad potowa okazji do picia piwa
bezalkoholowego przypada na dni od poniedziatku do czwartku (dla lageréw 0,0% jest to 55 proc.
okazji, a dla piw smakowych 0,0% - 53 proc.). Konsumenci siegaja po piwa zero zdecydowanie po
godzinach pracy - ponad 90 proc. sytuacji spozycia piw bezalkoholowych przypada na godziny 16.00 -
23.00, przy czym piwa smakowe 0,0% sa najczesciej pite w godzinach wieczornych (60 proc.).

Picie piwa bezalkoholowego - dni tygodnia

53%

Poniedziatek - czwartek
55%

0,
Piatek 13%
9%
16%
Sobota °
21%
. . 18%
Niedziela ’
15%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
l smakowe 0% H lager 0%

Zrédto danych: 1QS NeedforBeer 2020

Model konsumpcji piw bezalkoholowych pokazuje, ze konsumenci maja odpowiedzialne podejscie do
alkoholu. W ciagu tygodnia pracy wybieraja piwa 0,0%, aby by¢ w petnej gotowosci do realizowania
zawodowych obowiazkéw. Dopiero podczas weekendu moga sobie pozwoli¢ na alkoholowe warianty
ztotego trunku, a spozycie piw 0,0% spada.
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Dynamicznie rozwijajaca sie od kilku lat kategoria piw bezalkoholowych znalazta juz sobie trwate
miejsce w $wiecie piwa. Coraz czesciej widzimy tez, ze z pozycji napoju ,,zamiast”, ,kiedy nie moge pic
alkoholu”, (najczesciej w sytuacji prowadzenia samochodu), piwa bezalkoholowe staty sie dla czesci
konsumentéow gtéwnym wyborem, a dla pewnej, rosnacej grupy - wrecz jedynym, zwtaszcza
w przypadku bezalkoholowych piw smakowych. Warto zwrdci¢ uwage na réznice w konsumpcji
poszczegdlnych typow piw bezalkoholowych: osoby mtodsze i kobiety czesciej siegaja po bezalko-
holowe piwa smakowe, mezczyzni - po bezalkoholowe lagery. R6zne s3 rowniez motywy wyboru tego
typu piw- mtodzi czesciej pija je z powodu aktywnego, sportowego trybu zycia, starsi - z przyczyn
zawodowych (praca, obowiazki) lub zdrowotnych.

Radostaw Soszka

Business Unit Director,

badacz zajmujacy sie tematyka piwa od blisko 20 lat, twérca syndykowego
badania NeedforBeer - opracowania opisujacego konsumpcje i zakup réznych
gatunkow piwa, ktérego szoésta juz edycja bedzie dostepna w 2022 roku.

3.2 Piwa bezalkoholowe - wybor z rozsadku i dla przyjemnosci

Powody, dla ktérych konsumenci siegaja po piwa 0,0% sa racjonalne i Swiadcza o rosnagcym poczuciu
odpowiedzialnosci za swoje zdrowie i dziatania. W licznych badaniach przeprowadzonych zarowno
w Polsce, jak i na Swiecie znajdziemy jedna prosta odpowiedz na pytanie , dlaczego wybieramy piwo
bezalkoholowe?” - bo lubimy smakowac piwo, ale nie chcemy by¢ pod wptywem alkoholu.

Powody ograniczania spozycia alkoholu, czy tez catkowitej rezygnacji z niego, wynikaja ze zmian stylu
zycia, wiekszej dbatosci o zdrowie. Piwo 0,0% idealnie wpisuje sie w trend wybierania produktéow
Better For You. Ponadto, konsumenci rezygnuja z alkoholu w wielu sytuacjach - bycie kierowca, opieka
nad dzie¢mi czy wypoczynek nad woda. Nadal sa one wymieniane przez respondentdéw jako te, ktore
najczesciej motywuja ich dowyboru piwa 0,0%.

Dawniej piwo bezalkoholowe byto postrzegane jako gorszy zamiennik ,prawdziwego piwa”, przede
wszystkim dla kierowcow. Dzisiaj jest to cata kategoria produktow, w ktorej znajdziemy réznorodnos¢
gatunkow, smakoéw i aromatéw. Zaspokaja oczekiwania konsumentéw wobec piwa jako orzezwiajacego
napoju, ktory lubimy pi¢ w towarzystwie i dla przyjemnosci. Jednoczesnie brak alkoholu w piwie 0,0%
czyni je napojem uniwersalnym dla petnoletnich odbiorcow, ktory pasuje do wielu sytuacji i okazji.
Przede wszystkim s3 to okazje na Swiezym powietrzu: grill, piknik, plaza oraz typowe piwne okazje,
jak impreza, spokojny relaks czy po pracy. Kobiety czesciej niz mezczyzni s3 sktonne siegac po piwo
0,0% w czasie grillowania, relaksu, plazowania, ale tez na imprezie, po pracy i na spotkaniu rodzinnym.
Z kolei mezczyzni chetniej siegaja po piwa zero w czasie aktywnego wypoczynku, podczas podrozy,
aktywnoscifizycznejiw pracy.
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Picie piwa bezalkoholowego - pory dnia
lager 0%
rano (6-10) 0%
przed potudniem (10-12) 0%
wczesnym popotudniem (12-16) 12%
popotudniu (16-19) 40%

wieczorem (19-23) 45%

noc3 (23-6) 2%

Zrédto danych: 1QS NeedforBeer 2020

smakowe 0%

0%

0%

7%

31%

60%

2%

Badanie 1QS NeedforBeer z 2020 roku byto realizowane w czasie pandemii i ograniczen, w tym
zwigzanych z funkcjonowaniem gastronomii, co nie do konca moze oddawa¢ regularne praktyki
konsumenckie. Wiedza zostata zweryfikowana przez ZPPP Browary Polskie w tegorocznym badaniu
1QS, przeprowadzonym w lipcu 2022. Nadal wtasny dom lub dom znajomego jest gtéwnym miejscem,
gdzie najczesciej konsumenci pija piwo 0,0%. Respondenci wskazali jednak wiele innych miejsc, w kto-
rych pija piwo bezalkoholowe, w tym plener, wypoczynek nad wodga, restauracje i bary, atakze imprezy.

W jakich miejscach zdarza Ci sie pi¢ piwo 0,0%?

w domu - samem | 47%
w domu z przyjaciotmi | 54%

w plenerze - samemu [ NNEEEEEE 12
w plenerze - z przyjaciotmi | 367
w barze, pubie | 177
wrestaurac;i | 2.
wpracy [ 3%
na imprezach | 36
podczas jazdy samochodem _ 7%
nad woda | 31%
w innych miejscach || NEEGN 72
trudno powiedzie¢ _ 6%

0% 10% 20% 30% 40%

Zrédto danych: Badanie DIY na platformie Omnisurv by 1QS, lipiec 2022
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Sytuacje, do ktérych pasuje piwo bezalkoholowe

66% 25%
63% 28%
62% 28%
60% 27%
impreza - Il
57% 31%
edze ey kompurere NN
siedze przy komputerze
57% 32%
52% 37%
48% 35%
43% 38%
39% 35%
35% $1%
25% 24%

24% 23%

W czasie pracy

Zrédto danych: 1QS dla Kompanii Piwowarskiej, czerwiec 2020. Bl zdecydowanie pasuje [l raczej pasuje

Jakie s3 powody, dla ktorych najczesciej wybierasz piwo bezalkoholowe?

aby po spozyciu méc prowadzi¢ samochod NG 34%
opieka nad dzie¢cmi | 16%
obawa przed ztym samopoczuciem [ 12%
aby poczu¢ smak piwa, ale nie by¢ pod wptywem alkoholu NG 38%
aby zrobi¢ przerwe od obowigzkéw [ 11%
aby sie zrelaksowa¢ NG 4%

aby sie orzezwi¢, ochtodzi¢c I 52%

nad woda, zeby nie ptywa¢ pod wptywem alkoholu  [HINENEGEEEE 20%
znudow [ 4%
dlatowarzystwa | 30%
lubie smak piwa bezalkoholowego |GGG 29%
inne M 2%
trudno powiedzie¢ [l 5%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
Zrédto: Badanie DIY na platformie Omnisurv by 1QS, lipiec 2022
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Badanie jakosciowe YELOVERS'S z kwietnia 2022 wskazuje, ze trzy gtdwne motywy siegania po piwa
bezalkoholowe to: przyjemnos¢, koniecznos$c rezygnacji zalkoholu i zdrowszy wybor.

Motywy stojace za wyborem piw bezalkoholowych

przyjemnosc

33% 40% 18% 5% 4%

koniecznos$é (nie moge napié¢ sie alkoholu)

22% 20% 1% 14%

zdrowszy wybér

28% 10% 6%

zdrowszy wybér, bo:

A A

zdecydowanie nie

raczej nie
ani tak, ani nie

raczej tak

mniej kalorii nizsza zawartos¢ cukru
. zdecydowanie tak

Zrédto: YELOVERS, badanie jakosciowe dla Kompanii Piwowarskiej kwiecier 2022

7 299

~Przyjemnos¢” jako motyw wyboru piwa 0,0% wiaze sie z potrzebami orzezwienia, relaksu i rozluznie-
nia oraz nagrody. Piwo 0,0% pozwala na przerwe w obowiazkach i relaks, a nastepnie powrét do
obowigzkoéw bez potencjalnych konsekwencji, ktére wynikaja zwypicia napoju alkoholowego.

Konsumenci wybieraja piwo bezalkoholowe, aby méc kierowa¢ samochodem, zapewni¢ dziecku
bezpieczng opieke czy tez nie ryzykowac ztym samopoczuciem w pracy po spozyciu alkoholu.

Wiele przeprowadzonych w 1QS badan jakosciowych w obszarze motywow wyboru
piw bezalkoholowych wskazuje na istotne przestanki spoteczne i emocjonalne
dotyczace wyboru piwa 0,0%.

Wybdr takich piw z jednej strony potwierdza w otoczeniu konsumenta jego
wizerunek jako osoby odpowiedzialnej i kontrolujacej swoje zycie, ale tez
wskazuje posrednio na wizerunek osoby wspoétczesnej, bedacej w zgodzie
z trendami, otwartej i potrafiacej czerpa¢ z réznorodnosci. Pojawiajacym sie
motywem wyboru piw bezalkoholowych sa réwniez trendy zywieniowe zwigzane
z potrzeba ograniczania cukru oraz zmniejszania w diecie rzeczy niezdrowych.
Pawet Zadroga, Dlatego bezalkoholowe piwa smakowe, zwtaszcza radlery, postrzegane s3 jako
Business Unit Manager, zdrowsza, mniej stodka alternatywa gazowanych napojéw stodzonych. W tym
e gy lat kontekscie to rowniez bardziej ,powazna" wersja napojow gazowanych, dla
prow'a(.qucy bk . dorostych konsumentdéw.

jakosciowe na temat piwa Ponadto, dzigki bardzo dynamicznemu rozwojowi subkategorii bezalkoholowych
piw smakowych konsument ma znacznie wieksza mozliwo$¢ odkrywania
ciekawych smakéw owocéw oraz potaczen smakéw owocowych z innymi
dodatkami (w tym wzgledzie brak praktycznie ograniczen). Dlatego smakowe piwa
zero Swietnie odpowiadaja na potrzebe przetamania nudy, oderwania od
codziennosci i rutyny, wprowadzaja do codziennosci powiew Swiezosci. Taka
réznorodnosc¢ trudno znalez¢ w jakiejkolwiek innej kategorii napojow.
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3.3 Piwa 0,0% dla Swiadomych, dorostych konsumentow
Jak Polacy postrzegaja uzytkownikow piw bezalkoholowych?

W ciekawym badaniu zrealizowanym przez IPSOS dla Kompanii Piwowarskiej w czerwcu 2020 roku,
uzytkownicy piw 0,0% zostali poproszeni o opisanie dla kogo ich zdaniem jest piwo bezalkoholowe.
Z badania wytania sie portret petnoletniego, dojrzatego, odpowiedzialnego i dokonujacego
$wiadomych wyboréw konsumenta kategorii piw zero procent’s.

KOBIETY | MEiCZYiNI LUDZIE DOROSLI | DOJRZALI

Piwa 0,0% sa uniseks,
przestaty by¢ postrzegane
jako mato meskie i gtownie
dla kobiet.

Podejmuja odpowiedzialne
decyzje, nie ulegaja presji
otoczenia. Wiedza czego chca.
Nie musza pi¢ alkoholu,

by sie poczuc lepiej

czy dobrze bawic.

] POWAZNI
1 ZAANGAZOWANI W PRACE

AKTYWNI,
ZY)ACY INTENSYWNIE

Zyja szybko, godza w zyciu
wiele réli aktywnosci.

Lubia smak piwa, ale nie chca
i nie moga sobie pozwoli¢,

by alkohol zepsutim forme
czy zaburzyt rytm zycia.

Piwo 0,0% kojarzy sie

z powaznymi zawodami,
ktére wiaza sie zduza
odpowiedzialnoscia,
wymagaja skupienia
(naukowcy, lekarze).

AKTYWNI FIZYCZNIE

Uprawiajacy sport i stosujacy
diety, kiedy alkohol jest
niewskazany.
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Wizerunek

piwa bezalkoholowego

Przyjemnosc¢ + wybor lepszy dla zdrowia

Polacy postrzegaja piwa bezalkoholowe z jednej strony przez pryzmat zabawy i przyjemnosci, zdrugiej
- dokonywania swiadomego, lepszego dla zdrowia wyboru. Piwo 0,0% budzi szereg pozytywnych
skojarzen, ktore s3 ogolnie przypisywane kategorii piwa: orzezwienie, zabawa, relaks, odpoczynek,
spedzanie wolnego czasu w gronie przyjaciot, poczucie przynaleznosci do grupy. Jednoczesnie
w percepcji konsumentéw piwo bezalkoholowe to przejaw odpowiedzialnego wyboru, rozsadku
izachowania kontroli.

Wizerunek emocjonalny: lager 0,0%, piwo smakowe 0,0%

LAGER 0,0% PIWO SMAKOWE 0,0%
33% 51%
] rado$¢ |
28% i 2%
I towarzyskos¢ NN
27% 38%
] unikalno$¢ ]
14% 33%
I zabawa ]
12% 34%
[ ] mtodosé ]
1% 27%
I kreatywno$¢ NN
2% _ 31%
I high-class ]
10% 25%
I beztroska ]
26% - 33%
] spokoj ]
16% > A%
] pewnosc ]
28% 31%
] zaufanie ]
35% _ 28%
] tradycja ]
24% 24%
] kontrola ]
57% . bl
s przyjemnosc

Zrédto danych: 1QS NeedforBeer 2020 dla Carlsberg

Piwo bezalkoholowe jest...
Suma odpowiedzi zgadzam sig i raczej si¢ zgadzam

e A

bezpieczne przyzwyczaja zaspokaja uzupetnia dobre po wysitku
dla zdrowia do smaku piwa pragnienie elektrolity fizycznym

=D

stodkie zdrowe smaczne orzezwia

Zrédto danych: Badanie DIY na platformie Omnisurv by 1QS, lipiec 2022, N=823 - pijacy piwa 0,0%




Piwa zero nie dla oséb niepetnoletnich

60 proc. Polakow nie datoby napi¢ sie piwa bezalkoholowego swojemu dziecku lub innej osobie
nieletniej. Szczego6lnie w dwdch grupach wiekowych odsetek odpowiedzi negatywnych jest istotnie
wiekszy - 68 proc. w grupie 55-64 lata (prawdopodobnie dziadkowie) oraz 65 proc. w grupie 35-44 lata
(prawdopodobnie rodzice niepetnoletnich dzieci). Sytuacja, ktéra konsumenci uznaja za niewtasciwa
do spozywania nawet piwa 0,0% przez osobe dorosta jest czas opieki nad dzieckiem. Zdaniem bada-
nych respondentéw, dorosty pijacy piwo bezalkoholowe w czasie, gdy zajmuje sie dzie¢mi, daje im
zty przyktad.

Czy dat(a)bys sie napi¢ piwa bezalkoholowego osobie niepetnoletniej/swojemu dziecku?

B nie wiem

Zrédto: Badanie DIY na platformie Omnisurv by 1QS, lipiec 2022

Branza piwowarska w Polsce stosuje najwyzsze standardy etyczne w zakresie sprzedazy i promocji
wszystkich rodzajéw piwa, w tym piwa bezalkoholowego. Zdaniem producentéw piwa, cata kategoria
piwna, w tym réwniez piwa 0,0%, jest przeznaczona wytacznie dla osob dorostych. Z tego tez wzgledu
browary nie informuja, ani nie sugeruja w swoich dziataniach promocyjnych czy sprzedazowych, aby
piwo bezalkoholowe mogto by¢ spozywane przez osoby niepetnoletnie. Przeciwnie, prowadzone sa
dodatkowe akcje informacyjne do sprzedawcéw w sklepach, aby piwa bezalkoholowego nie sprze-
dawac¢ osobom ponizej 18. roku zycia, pomimo iz przepisy prawa na to pozwalaja.

Przyczyn wzrostu zainteresowania piwami bezalkoholowymi przedsta-
wiciele branzy stusznie upatruja w zmianach kulturowych, szczegélnie
wsrod mtodych ludzi. Picie alkoholu przestaje by¢ trendy. Coraz wiecej
ludzi dba o zdrowszy styl zycia. Bycie fit jest modne, podobnie jak
i troska o odpowiednia ilo$¢ snu, obnizenie poziomu stresu i ograni-
czenie uzywek, w tym alkoholu. W konsekwencji poprawie ulega jakos¢
naszej pracy, a takze relacje miedzyludzkie.

Stawomir Grzegorek Piwo bezalkoholowe 0,0% alk. to znakomita alternatywa dla wielbicieli
Profilaktyk uzaleznien, ztotego trunku, ktérzy nie chca lub nie moga spozywa¢ napojow
specjalista alkoholowych, a przepadaja za smakiem piwa. Kazdy cztowiek, ktéry
d.s. promogji zdrowia zyje zdrowiej i bezpieczniej to realny zysk dla spoteczenstwa.

Chciatbym jeszcze zwrdci¢ uwage, ze piwa bezalkoholowe, pomimo
braku zawartosci alkoholu, nie s3 wskazane dla dwéch grup spotecz-
nych: osob niepetnoletnich oraz os6b w trakcie terapii uzaleznienia od
alkoholu. W przypadku niepetnoletnich, o ile spozywanie przez nich
piwa bezalkoholowego - 0,0% alk. jest zgodne z prawem, jest tez bardzo
niepedagogiczne. Modeluje niekonstruktywne postawy mtodych ludzi
i przygotowuje ich do przysztej konsumpcji napojow alkoholowych.
Druga grupa, ktéra powinna unika¢ piw zero, to osoby bedace w pro-
cesie terapii uzaleznien, bo dla nich napoje te moga by¢ ,zapalnikiem”
powodujacym nawrét choroby alkoholowej.

Podsumowujac, rozwoj produkcji piw bezalkoholowych 0,0% alk. moze
uruchomi¢ na wieksza skale zmiane modelu spozycia napojow
alkoholowych (jego zmniejszenie), co bytoby korzystne i dla produ-
centow, i dla konsumentow.
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Przysztosc

rynku piwa

S

Trendy

W Polsce trzy gtéwne trendy w istotny sposéb wptywaja na zmiany w kulturze i modelach konsumpcji
piwa. Najwazniejszym z nich jest imponujacy wzrost segmentu 0,0%, za ktérym postepuje state
poszerzanie oferty browaréw o kolejne nowosci bez procentéw - lagery, piwa smakowe i piwne spec-
jalnosci. Réwnolegle notujemy spadek zainteresowania, caty czas najwiekszym w kategorii piwa, seg-
mentem alkoholowego lagera, ktorego sprzedaz od kilku lat spada. Duze spadki widoczne s3 przede
wszystkim w segmencie piw mocnych, ktérych wartos¢ i wolumen przez ostatnie dwa lata zmalaty
ood-4proc.do-5proc.

Systematycznie rosnie kategoria piwnych specjalnosci i produktéw premium, konsumenci coraz
chetniej siegaja po piwa wyzszej jakosci, drozsze i bardziej wyszukane. Ten segment piwa nadal nie
jest duzy w poréwnaniu z lagerami, ale w 2021 roku urést o 20 proc. i obecnie ma 3,9 proc. udziatu
w catym rynku piwa (wartosciowo).

Kompania Piwowarska ma szczegdlna role w dynamicznym
rozwoju piw bezalkoholowych: nasz Lech Free byt pionierem
kategorii - pojawit sie na rynku prawie 20 lat temu, a dzisiaj
nasze piwa z zerowa zawartoscia alkoholu to ponad 41% rynku
w Polsce.

Fakt, iz segment piw bezalkoholowych wciaz ro$nie mimo
niesprzyjajacej sytuacji rynkowej, Swiadczy o jego wielkiej sile
Iwona Jacaszek-Prus ) i atrakcyjnosci dla konsumentéw. Odkryli oni, ze piwa bezalko-
Dyrektor ds. korporacyjnych holowe $wietnie odpowiadaja na rozmaite potrzeby i warto po
w Kompanii Piwowarskiej nie siega¢ w réznych okolicznosciach, nie tylko wtedy, gdy
musza zrezygnowac z alkoholu. Taka postawa niezwykle nas
cieszy, jest zgodna z odpowiedzialnym podejsciem do
konsumpcji piwa, ktére promujemy - nie ,wiecej”, ale ,lepiej”.
Jest to zgodne z nasza strategia, w ramach ktdérej promujemy
odpowiedzialne spozywanie naszych produktéw i planujemy
0siggnac 20-proc. udziat piw bezalkoholowych do roku 2030.

W Polsce mamy jeszcze miejsce do wzrostu kategorii piw 0,0%.
Konsumenci doceniaja ich $wietny smak i szeroka oferte
zaspokajajaca rézne gusta, a siegaja po warianty bez procentéw
z uwagi na prowadzenie aktywnego zycia i odpowiedzialne
wybory dotyczace konsumpcji alkoholu. Z drugiej strony produ-
cenci piwa, chcac zaspokoi¢ te potrzeby, inwestuja w moce
produkcyjne. W Carlsberg Polska, w 2021 roku uruchomilismy
w Browarze Okocim instalacje de-alkoholizujaca o wartosci 10
mln zt, ktéra pozwoli nam jeszcze bardziej rozwija¢ oferte piw Beata Ptaszyiska-Jedynak

0,0%. W ofercie mamy juz 15 wariantéw bezalkoholowych. Dyrektor ds. korporacyjnych
Carlsberg Polska

Co wazne rozwoj oferty piw 0,0% i oferowanie konsumentom
wyboru jest jednym z celéw naszej strategii ESG ,Together
Towards Zero and Beyond” w obszarze ,Zero nieodpowie-
dzialnej konsumpcji alkoholu”, zgodnie z kt6ra 35% naszych piw
na swiecie bedzie niskoalkoholowych lub bezalkoholowych do
2030 r. i zapewnimy 100% dostepnosci piw 0,0% naszym klien-
tomipartnerom B2B do 2030 roku.




JesteSmy dumni z tego, ze byliSmy pionierem rozwoju na szersza
skale kategorii piw bezalkoholowych w Polsce. Zainwesto-
walismy w bogata oferte produktowa i dostepnos¢ juz w 2018,
kiedy piwa 0,0% zmagaty sie z wieloma stereotypami. Dzi$ ten
segment stat sie juz trwatym elementem piwnego krajobrazu
ijednym z najbardziej perspektywicznych.

Jestem przekonana, ze wraz z kontynuacja trendu na Swiadomy,
aktywny, zrownowazony styl zycia piwa bezalkoholowe beda sie
rozwijacinajlepsze lata maja jeszcze przed soba.

Magdalena Brzezinska
Dyrektor ds. Korporacyjnych
w Grupie Zywiec S. A.

Transformacja

Konsekwencja trendéw i zmian w poszczegdlnych segmentach rynku piwa jest stopniowe zmniejszanie
sie ilosci alkoholu konsumowanego w piwie. W 2021 roku spadt on o 5,4 proc. Jest to efekt malejacej,
Sredniej zawartosci alkoholu w piwie - w 2021 roku wyniosta ona 5,3%. Polacy pija mniej piwa i mniej
alkoholu w piwie, bo jego zawartos¢ kazdego roku maleje. Z punktu widzenia krajowej polityki
alkoholowej sa to zjawiska, ktore maja pozytywny wptyw na zdrowie, edukacje i zycie spoteczne, sa tez
zgodne z zatozeniami polityki panstwa w tym zakresie.

Piwo jest de facto jedyna kategoria napojow alkoholowych, w ktorej wida¢ pozadana spotecznie
transformacje w strukturze i kulturze konsumpcji - im mniej alkoholu w napoju, tym mniejsze ryzyko
piciaszkodliwego, nadmiernego, ktore, zwtaszcza w okresie pandemicznym, nasilito sie.
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Barttomiej Morzycki
Dyrektor Generalny
Zwiagzku Pracodawcow
Przemystu Piwowarskiego
- Browary Polskie

Rynek browarniczy stale ewoluuje, dostosowujac sie do
zmieniajacych sie preferencji konsumentéw, a takze
odpowiadajac na zmiany ich stylu zycia. Potwierdzeniem
tego jest dynamiczny rozwdj segmentu piw 0,0%, przy
jednoczesnym spadku sprzedazy piw mocnych. Jeszcze
kilka lat temu "zeréwki" posiadaty znikomy udziat wrynku,
a dzis mamy do czynienia z prawdziwa rewolucjg piwna
0,0%. Obecnie juz prawie kazdy browar, bez wzgledu na
skale produkcji, posiada w swojej ofercie piwo bez
procentéw - zaspokojenie oczekiwan konsumentéw w tym
zakresie zaczeto by¢ rynkowa koniecznoscia. Ze wzgledu na
zainteresowanie piwoszy tym segmentem, prognozujemy,
ze piwna potka z "zerowkami" bedzie sie nadal rozszerzac.
To dobra wiadomos$¢ dla wszystkich mitosnikéw piwa,
ktéorzy szukaja w nim charakterystycznego smaku
i orzezwienia, ale chca uniknaé spozyciaalkoholu.Z badan,
ktérymi dysponujemy wynika, ze s3 to osoby Swiadome,
odpowiedzialne, aktywne zawodowo i fizycznie. Piwo 0,0%
wychodzi naprzeciwich oczekiwaniom.




Rewolucja

0%

na rynku piwowarskim
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